1 kwietnia 2009 r.

Szanowni Panstwo,

W przestanym do nas liscie poruszony zostatl bardzo istotny problem, nurtujgcy od dawna
wszystkich zainteresowanych sprawami wychowania miodego pokolenia, zgodnie z zasadami
moralnymi i poszanowaniem drugiego czlowieka. Pragniemy podkresli¢, ze jest 10 zgodne

z celami ,,RUCH” S.A.

Jednoczesnie zapewniamy, ze RUCH dziatajgc zgodnie z literq prawa, nie moze odmowic
dystrybucji tytutow, ktorymi obrot w Polsce jest legalny, gdyz sq one zarejestrowane przez
wydawcow w sqdowym rejestrze dziennikow i czasopism. Ponadto art. 3. ustawy Prawo
Prasowe wrecz uniemozliwia pracownikom  kolportazu  jakiekolwiek  utrudnianie

rozpowszechniania dziennikow i czasopism z powodu ich linii programowej i tresci.

Drziatajgc w granicach prawa, RUCH juz od poczqtku lat dziewigédziesigtych, kiedy to zaczely
sie ukazywac czasopisma erotyczne, podejmowat dziatania w celu stworzenia optymalnego
standardu ich kolporztazu. Wynikiem tych dziatan sq Ustalone zasady standardu kolportazowego
dla prasy erotycznej, ktore zmnalazly swoj wyraz w odpowiednich zapisach umow
kolportazowych z wydawcami. Dodatkowo tematyka wlasciwej ekspozycji tych wydawnictw,
byta wielokrotnie tematem spotkan ze sprzedawcami RUCH-u i partnerami wspotpracujgcymi

z naszq firmq.

Przyjete standardy kolportazu prasy erotycznej obejmujq sprawy, ktore miedzy innymi znalazty
sie wsrod postulatow przedstawionych w Panstwa liscie: foliowanie egzemplarzy (na folie
nieprzezroczystq brak zgody wydawcow), umieszczanie na oktadce lub folii napisu ,, Tylko dla

dorostych”, nie zamieszczanie przez wydawcow na okladkach tresci moggcych uchodzi¢ za

pornograficzne w rozumieniu § 1 art. 202 kodeksu karnego.

Ponadto ,,RUCH” S.A. zaleca wszystkim kontrahentom stosowanie zasad ekspozycji
i sprzedazy prasy erotycznej, takich jak: eksponowanie tytutow erotycznych poza zasiggiem
mlodocianych nabywcow, ograniczanie ich eksponowania w najbardziej widocznych
i dostepnych miejscach za szybami wystawowymi, eksponowanie glownie tytutow czasopism, a

nie ich okladek, nie sprzedawanie tego rodzaju tytutow osobom niepetnoletnim.



Przestrzeganie tych i innych, zalecanych przez RUCH, zasad w zakresie ekspozycji i sprzedazy
prasy erotycznej ma na celu to, by nikt poza jej nabywcami nie byt narazony na przypadkowe
zapoznawanie sie z tresciami, ktore moglyby naruszac poczucie obyczajowosci. Z jednej strony
zapewnia to poszanowanie praw osob, ktore sq zdecydowanymi przeciwnikami prasy

erotycznej, a z drugiej respektuje prawa jej wydawcow i czytelnikow.

Pomimo braku podstaw prawnych, ktore pozwalatyby nadac zaleceniom ekspozycyjnym postac
powszechnie obowigzujgcych regut, dobra wspotpraca RUCH-u z wydawcami i sprzedawcami,
skutkuje porozumieniem dotyczgcym wlasciwych zasad eksponowania i sprzedazy czasopism
erotycznych. Z przykroscig stwierdzamy, zZe niektorzy uczestnicy rynku prasowego nie stosujq
sig do zalecen dotyczqcych ekspozycji prasy erotycznej, co dokumentujq zdjecia wskazane przez

Panstwa. Kiedy otrzymujemy takie sygnaty, natychmiast staramy si¢ reagowac.

Zastanawia nas jednak to, dlaczego przeciwnicy tytutow erotycznych swoje uwagi dotyczqce

zasadnosci ich kolportazu i sprzedazy, kierujq tylko do RUCH-U.

W tym miejscu warto przypomniec, ze kolporter nie posiada prawa do ingerowania w tres¢
wydawnictw, czy tez nie moze utrudniac ich rozpowszechniania. Ponadto zgodnie z Konstytucjq
RP z 2.04.1997 r. Art. 14, Rzeczpospolita Polska zapewnia wolnos¢ prasy i innych srodkow
spolecznego przekazu. Jedynie sqd moze odmowié rejestracji danego tytutu, jesli wpis do
rejestru bytby niezgodny z przepisami prawa lub zawiesi¢ jego ukazywanie sie. Zgodnie
z art. 38 Prawa Prasowego odpowiedzialnosé cywilng za naruszenie prawa, spowodowane
opublikowaniem materialu prasowego ponoszq autor, redaktor lub inna osoba, ktorzy
spowodowali publikacje tego materiatu. RUCH kierowal juz do prokuratury wnioski
o zbadanie, czy niektore tytuly erotyczme naruszajq art. 202 prawa karnego, jednak

postepowania nie byly wszczynane.
Wierzymy, ze przyjmg Panstwo ze zrozumieniem powyzsze wyjasnienia.
Lgczymy wyrazy szacunku,

Biuro Marketingu i Komunikacji
,RUCH” S.A.



