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*  Formularz nalezy wypetnic w jezyku polskim;
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e We wszystkich polach, w ktdrych nie bedg wpisane odpowiednie informacje, nalezy wstawic pojedynczy znak mysinika (--).

Data zamieszczenia sprawozdania

2014-07-09

I. Dane organizacji pozytku publicznego

1. Nazwa organizacji

STOWARZYSZENIE "TWOJA SPRAWA"

2. Adres siedziby i dane Kraj POLSKA Wojewoddztwo MAZOWIECKIE Powiat M.ST. WARSZAWA
kontaktowe

Gmina M.ST. WARSZAWA Ulica OLESINSKA Nr domu 21 Nr lokalu 308
Miejscowos¢ WARSZAWA Kod pocztowy 02-548 Poczta WARSZAWA Nr telefonu 600228508

Nr faksu

E-mail

biuro@twojasprawa.org.pl

Strona www www.twojasprawa.org.pl

3. Data rejestracji w Krajowym Rejestrze Sgdowym

4. Data uzyskania statusu organizacji pozytku

publicznego 2012-11-15
5. Numer REGON 14176110300000 6. Numer KRS 0000319230
Imie i nazwisko Funkcja Whpisany do KRS
7. Sktad organu zarzadzajacego organizacji Urszula Sowinska Cztonek Zarzadu TAK
(Nalezy wpisa¢ imiona, nazwiska oraz informacje o funkcji Rafat Porzezinski Cztonek Zarzadu TAK
petnionej przez poszczegdlnych cztonkéw organu zarzqdzajgcego)
8. Sktad organu kontroli lub nadzoru organizacji [Tl J el T “ATplEE @9 155
Maciej Rodowicz Przewodniczacy Rady TAK
(Nalezy wpisac imiona, nazwiska oraz informacje o funkcji Nadzorczej
petnionej przez poszczegdlnych cztonkéw organu kontroli lub
nadzoru) Rafat Szewczyk Cztonek Rady TAK
Nadzorczej
Agnieszka Waszkiewicz Cztonek Rady TAK
Nadzorczej
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9. Cele statutowe organizacji

(Nalezy opisa¢ cele na podstawie statutu organizacji)

1) wspéttworzenie spoteczenstwa obywatelskiego i promowanie
aktywnosci spotecznej rzeczpospolitej polskiej;

2) ochrona intereséw konsumentéw, w szczegdlnosci ochrona przed
reklama niezgodng z prawem lub dobrymi obyczajami;

3) utatwianie obywatelom rzeczpospolitej polskiej wyrazania opinii na
temat przekazéw obecnych w przestrzeni publicznej, w szczegdlnosci na
temat reklam, przejawdw kultury masowej i innych przekazéw
medialnych;

4) przeciwdziatanie przekazom w przestrzeni publicznej, szczegdlnie w
kulturze masowej i reklamie, ktére godza w dobre obyczaje, rodzine i
przyrodzong godnosé cztowieka, ktére sg szkodliwe dla dzieci i mtodziezy;
5) promowanie szczegdlnie dobrych tresci obecnych w kulturze masowej,
reklamie i innych przekazach w przestrzeni publiczne;j,
upowszechniajgcych dobre obyczaje, wartosci rodzinne, przyrodzong
godnos¢ cztowieka oraz dobro dzieci i mtodziezy;

6) integrowanie i wspomaganie obywateli rzeczpospolitej polskiej, w tym
0s0b zainteresowanych dziataniami stowarzyszenia, w podejmowaniu
inicjatyw o charakterze obywatelskim, ktére bedg przyczyniac sie do
obrony i promowania dobrych obyczajow, wartosci rodzinnych,
przyrodzonej godnosci cztowieka i dobra dzieci i mtodziezy.

10. Sposab realizacji celow statutowych organizacji

(Nalezy opisac sposdb realizacji celéw statutowych organizacji na
podstawie statutu organizacji)
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1. informowanie obywateli Rzeczpospolitej Polskiej, w tym oséb
zainteresowanych dziataniami Stowarzyszenia, o przekazach obecnych w
przestrzeni publicznej, przede wszystkim w reklamie, kulturze masowej i
innych przekazach medialnych, ktére godza w dobre obyczaje, rodzine i
przyrodzong godnos¢ cztowieka lub sg szkodliwe dla dzieci i mtodziezy;

2. informowanie obywateli Rzeczpospolitej Polskiej, w tym oséb
zainteresowanych dziataniami Stowarzyszenia, o wyjgtkowo dobrych
tresciach obecnych w kulturze masowej, reklamie i innych przekazach w
przestrzeni publicznej, w szczegdlnosci o tresciach propagujacych dobre
obyczaje, wartosci rodzinne, przyrodzong godnos¢ cztowieka oraz dobro
dzieci i mtodziezy;

3. prowadzenie bazy danych konsumentdw chcacych reagowac na
naduzycia praw konsumentéw oraz na przekazy, o ktérych mowa w pkt. 1
powyzej;

4. prowadzenie systemu informatycznego pozwalajgcego na szybkg
komunikacje z konsumentami, ktérzy wyrazili na to zgode;

5. przekazywanie obywatelom Rzeczpospolitej Polskiej, w szczegdlnosci
osobom zainteresowanym dziataniami Stowarzyszenia, wiedzy na temat
metod dziatan obywatelskich sprzyjajacych realizacji celow
Stowarzyszenia;

6. promowanie wiedzy na temat wptywu kultury masowej, reklamy i
innych przekazéw w przestrzeni publicznej na postawy spoteczne i rozwaj
dzieci i mtodziezy;

7. podejmowanie i propagowanie postaw sprzyjajacych realizacji
statutowych celdéw Stowarzyszenia;

8. wystepowanie wobec organdéw wtadzy publicznej w celu podejmowania
przez te organy dziatan zmierzajgcych do ochrony konsumentéw;

9. przetwarzanie danych osobowych, w szczegdlnosci danych osobowych
0s6b zainteresowanych dziataniami Stowarzyszenia, zgodnie z ustawg o
ochronie danych osobowych;

10. przygotowywanie pism do podmiotéw, w stosunku do ktdrych istnieje
uzasadnione podejrzenie o naruszeniu przez nie praw konsumentéw;

11. udostepnianie konsumentom, ktorzy wyrazili na to zgode wzoréw
pism, o ktérych mowa w pkt. 10 powyzej;

12. informowanie konsumentéw w zakresie dziatan mozliwych do
podjecia w zakresie ochrony ich praw;

13. sktadanie pism, podan i zawiadomien na rece wtasciwych organéw
mogacych sie przyczyni¢ do ochrony praw konsumentow;

14. udziat w debatach publicznych oraz udzielanie wypowiedzi w mediach
w zakresie realizacji celow Stowarzyszenia;

15. prowadzenie badan dotyczacych przekazéw obecnych w przestrzeni
publicznej, przede wszystkim w reklamie, kulturze masowej i innych
przekazow medialnych, ktére godzg w dobre obyczaje, rodzine i
przyrodzong godnosé cztowieka lub sg szkodliwe dla dzieci i mtodziezy;
16. prowadzenie strony internetowej informujacej o przekazach obecnych
w przestrzeni publicznej, przede wszystkim w reklamie, kulturze masowe;j
i innych przekazach medialnych, ktore godzg w dobre obyczaje, rodzine i
przyrodzong godnos¢ cztowieka lub sg szkodliwe dla dzieci i mtodziezy;
17. udziat w projektach realizowanych przez inne organizacje majace cele
zbiezne z celami Stowarzyszenia;

18. wspétpraca z organizacjami miedzynarodowymi majgcymi cele zbiezne
do celéw Stowarzyszenia.

Il. Charakterystyka dziatalnosci organizacji pozytku publicznego w okresie sprawozdawczym

1. Opis dziatalnosci pozytku publicznego

Stowarzyszenie organizuje akcje konsumenckie, ktérych celem jest wyrazenie sprzeciwu przeciwko
reklamom i innym formom marketingu, ktére konsumenci oceniajg jako obsceniczne, wulgarne,
seksualizujgce lub w inny sposdb niestosowne. W szczegdlnosci, w roku 2013, STS zorganizowat
nastepujgce akcje konsumenckie:

1. Styczen 2013 — Akcje dotyczgce kampanii outdoorowej oraz reklamy telewizyjnej firmy Heyah.
Wystano ponad 1200 listow. Firma wycofata sie z kampanii, a w kwietniu 2013 Rada Reklamy wydata
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1.1. Opis gtownych
dziatan podjetych
przez organizacje

pozytywne orzeczenie w tej sprawie.

2. Luty 2013 — Akcja dotyczaca spotu reklamowego, ktéry promowat wafle "Grzeski" uderzajgc w
zasade wiernosci i spdjnosci rodziny. Wystano ponad 1200 skarg do Rady Reklamy oraz ponad 2000
listdw do przedsiebiorcy. Rada reklamy uznata skargi konsumentéw za zasadne.

3. Kwiecien 2013 — Akcja wroctawskiego osrodka lokalnego Stowarzyszenia dotyczgca reklam
outdoorowych spektaklu pt. "Z dociekdw nad zyciem ptciowem" prezentowanego w Teatrze Lalek we
Wroctawiu.

4. Kwiecien 2013 — Interwencja dotyczgca wulgarnych reklam tresci o charakterze pornograficznych w
magazynie telewizyjnym "Teleprogramy" Wydawnictwa Media Regionalne. Wydawca usunat szkodliwe
materiaty z magazynu.

5. Czerwiec 2013 — Akcja dotyczaca spotu reklamowego napoju Hoop Cola. Wystano ponad 1400 listow.
Rada reklamy uznata skargi konsumentéw za zasadne.

6. Czerwiec 2013 — Akcja dotyczaca jednego z odcinkdw serialu "Malanowski i Partnerzy" o wymownym
tytule "Rzeznik". Wystano prawie 1000 listow. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uznata skargi
konsumentow za zasadne oraz natozyta kare na Telewizje Polsat w maju 2014 roku.

7. Lipiec 2013 - Interwencja dotyczaca reklamy outdoorowej Agencji Reklamowej "Studio Martin".

8. Sierpien 2013 — Akcja dotyczaca plakatéw reklamujacych film pt. "Do zaliczenia". Wystano ponad
1000 skarg konsumenckich do Rady Reklamy oraz ponad 1300 listéw do dystrybutora filmu. Rada
Reklamy uznata skargi konsumentéw za zasadne.

9. Wrzesien 2013 — Akcja dotyczgca reklam outdoorowych promujgcych portal randkowy dla ludzi w
zwigzkach. Skargi konsumenckie wysytane do biur firm billboardowych, a takze liczne telefony do
tychze firm ze strony konsumentéw, spowodowaty iz plakaty zostaty usuniete z przestrzeni publicznej.
Wystano ponad 1900 listow w tej sprawie.

10. Pazdziernik 2013 — Interwencja w sprawie ekspozycji jednej z firm sprzedajacych swoje produkty w
M1 Centrum Handlowym w Czestochowie. Dyrekcja centrum handlowego nakazata zmiane ekspozycji
produktéw.

11. Listopad 2013 — Interwencja w sprawie telebimu z reklamga agencji reklamowej Vizualion.

12. Listopad 2013 - Interwencja dotyczgca reklamy outdoorowej hurtowni dywandéw Toda.

13. Listopad 2013 — Akcja dotyczaca reklam z erotycznym podtekstem w magazynach Wydawnictwa
Bauer. Wystano blisko 1700 listéw w tej sprawie. Wydawnictwo usuneto wiekszos¢ kwestionowanych
przez nas reklam.

Doktadniejsze informacje o wszystkich akcjach, wraz ze zdjeciami, dostepne sg na stronie
http://twojasprawa.org.pl/zakonczone-akcje

W roku 2013 Stowarzyszenie organizowato tez i brato udziat w szeregu innych dziatan poza akcjami
konsumenckimi, ktérych celem byta promocja idei odpowiedzialnego marketingu, przeciwdziatania
zjawisku seksualizacji, a takze ograniczenia dostepnosci tresci pornograficznych dla dzieci i mtodziezy.
W szczegdlnosci byty to nastepujgce dziatania:

1. Marzec 2013 - ZorganizowaliSmy w Sejmie RP konferencje pt. "Odebrana niewinnos¢ - seksualizacja
kobiet i dziewczat w mediach i reklamie - przyczyny, skutki, mozliwe scenariusze".

Nadrzednym celem konferencji byto rozpoczecie debaty i — mamy nadzieje — sprowokowanie do jak
najszybszych i skutecznych dziatan zapobiegajgcych postepujacej gwattownie seksualizacji dziewczat i
kobiet w mediach i reklamie. Byta to pierwsza w Polsce poswiecona temu zagadnieniu. Seksualizacja to
— ogdlnie rzecz biorgc — proces, w wyniku ktorego warto$ciowanie drugiej osoby oraz samego/same;j
siebie jest dokonywane gtdwnie z punktu widzenia atrakcyjnosci seksualnej. Zjawisko to sprzyja
uprzedmiotowieniu cztowieka, a szczegdlnie dziewczat. Podmiotem seksualizacji mogg stac sie wszyscy
— zaréwno dziewczeta, jak i chtopcy, kobiety i mezczyzni. Jednak to dziewczeta i mtode kobiety sg
najbardziej narazone na to zjawisko.

Prelegentami na konferencji byli

- Pani Prof. Eileen Zurbriggen (USA), Swiatowej stawy specjalistka, ktéra jako jedna z pierwszych
zainicjowata badania tego problemu. To na raport stworzony pod jej przewodnictwem powotuja sie
specjalisci, zajmujacy sie problemem seksualizacji.

- Pan Reg Bailey (UK), twérca raportu opracowanego na zlecenie Ministerstwa Edukacji Wielkiej
Brytanii, z zaleceniami o tym w jaki sposdb aktywnie przeciwdziata¢ seksualizacji.

- Pan Szymon Grzelak — doktor psychologii, zatozyciel i Prezes Zarzadu Instytutu Profilaktyki
Zintegrowanej, od 1997 Wiceprezes Zarzadu Fundacji Homo Homini im. K. de Foucauld. Jako praktyk i
badacz specjalizuje sie w tematyce wychowania i profilaktyki probleméw mtodziezy, badaniach
ewaluacyjnych oraz edukacji w sferze mitosci i seksualnosci.

- Prof. Irena Lipowicz — Rzecznik Praw Obywatelskich.

Zwienczeniem konferencji byta dyskusja panelowa pt. "Seksualizacja w Polsce - mozliwe scenariusze.
Jak promowac odpowiedzialny biznes, odpowiedzialne media, odpowiedzialng reklame?".

Na potrzeby konferencji nasze Stowarzyszenie przettumaczyto raport Amerykanskiego Towarzystwa
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Psychologicznego (APA) na temat seksualizacji dziewczat oraz Raport brytyjski "Pozwélmy dzieciom byé
dzie¢mi". Oba te dokumenty, wraz z komentarzem dotyczgcym sytuacji w Polsce i wydato w formie
raportu nalezgcego do materiatow przekazanych uczestnikom konferencji.

W konferencji wzieto udziat ponad 400 osdb. Byli to politycy, przedstawiciele Strazy Miejskiej, Urzedu
M. St. Warszawy, Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, licznych uczelni wyzszych, szkét, Kuratorium
Oswiaty w Warszawie, organizacji pozarzgdowych i przedsiebiorcy (m.in. Orange Polska).

Konferencja zaowocowata kilkudziesiecioma publikacjami prasowymi i internetowymi, m.in. duzymi
artykutami w Rzeczypospolitej (,Bo seks jest wszedzie”), tygodniku Do Rzeczy (,,Gota baba szkodzi
zdrowiu”) i wielu innych. Bylismy takze gosémi programu ,Pytanie na sniadanie” w TVP2. Wiecej
informacji o konferencji, raporty do pobrania a takze nagrania wystgpien ekspertdéw, mozna znalezé na
stronie http://twojasprawa.org.pl/konferencja-odebrana-niewinnosc/

2. Kwiecien 2013 — Udziat w konferencji sejmowej ,,Wartosci do szkoty”. Zaprezentowali$my dziatalnos¢
Stowarzyszenia oraz nasze akcje konsumenckie przed okoto 300 uczestnikami konferencji.

3. Maj 2013 - Udziat w konferencji ,,Rodzice a media. Jak walczy¢ o dziecko i nie daé sie wylogowadé? -
Konferencja otworzyta pole do dyskusji i do poszukiwania rozwigzan wychowawczych. Tak jak zawsze —
obok zaufania do dzieci, do ich naturalnej akceptacji tego, co piekne i madre oraz zdolnosci do
krytycznej selekcji informacji, potrzebny jest roztropny nadzér rodzicdw. My w naszym wystgpieniu
pokazaliSmy m. in. rozmaite przyktady dziatan bedgce dowodem na to, ze gtos wielu rodzicéw moze by¢
styszalny. W konferencji wzieto udziat okoto 200 osdb.

4. Czerwiec 2013 — Prezentacja dla uczniéw Il Liceum Ogdlnoksztatcgcego z Oddziatami Dwujezycznymi
im. Stefana Batorego Zesp6t Szkét Nr 66 w Warszawie, zachecajace do dziatan obywatelskich, idei
wolontariatu itd. W prezentacji wzieto udziat okoto 30 uczniéw.

5. Czerwiec 2013 — Uczestnictwo w Zjezdzie Duzych Rodzin w Grodzisku Mazowieckim. Podczas duzej
imprezy, w ktorej wzieto udziat kilka tysiecy oséb, prowadzilismy stoisko promocyjne na ktérym
mowiliSmy o naszej organizacji oraz zachecaliSmy konsumentéw do wspierania naszych akcji. Ponad
200 os6b zadeklarowato chec uczestniczenia w naszych akcjach.

6. Lipiec 2013 — Prelekcja podczas Zjazdu Mtodziezy w Wotczynie. Ponad 300 mtodych osdb, w wieku
od 16 do 20 lat, wystuchato prelekcji o zjawisku seksualizacji, nieetycznym marketingu, oraz o tym, w
jaki sposdb, jako konsumenci, mogg sie temu zjawisku przeciwstawiac. Szczegdlnie wyeksponowano
temat zaangazowania obywatelskiego, zachecajgc mtodych do udziatu nie tylko w dziataniach STS, ale
tez innych organizacji pozarzagdowych.

7. Wrzesien, pazdziernik, listopad 2013 — uczestniczyliSmy w cyklu spotkan i konsultacji w Ministerstwie
Administracji i Cyfryzacji. Tematem spotkan byty pomysty dotyczace ochrony dzieci przed pornografig
dostepng w Internecie. W konsultacjach, poza pracownikami Ministerstwa (wraz z Ministrem Michatem
Bonim) udziat brali takze przedstawiciele Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, UPC, NASK, Fundacji
Orange, IAB Polska, Fundacji Dzieci Niczyje i Fundacji Wolnego i Otwartego Oprogramowania.

8. Grudzien 2013 - udziat w seminarium ,,Skuteczna ochrona dzieci i mtodziezy w Internecie. Kto za to
odpowiada?” organizowanym przez Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji. Przedstawiciel STS wzigt udziat
w panelu dyskusyjnym.

W minionym roku przeprowadzilismy réwniez kilka prelekcji dla mniejszych grup, gtéwnie rodzicéw, o
zjawisku seksualizacji i zagrozen w cyfrowym swiecie. W kazdej prelekcji brato udziat od 20 do 30 oséb.

[] najblizsze sgsiedztwo (osiedle, dzielnica, sotectwo, wies, przysiétek)
1.2. Zasieg terytorialny prowadzonej przez [1 gmina [] wojewddztwo
organizacje dziatalnosci pozytku publicznego [ kilka gmin [ kilka wojewodztw
(Nalezy wskazaé jednq lub wiecej pozycji) [0 powiat ] caty kraj

] kilka powiatéw [] poza granicamikraju

2. Informacja dotyczaca liczby odbiorcow dziatan organizacji pozytku publicznego w okresie sprawozdawczym

2.1. Liczba odbiorcéw dziatan organizacji Osoby fizyczne 13000

(Nalezy oszacowac liczbe odbiorcéw dziatari organizacji w okresie
sprawozdawczym, w podZziale na osoby fizyczne i osoby prawne)

Osoby prawne 110
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2.2. Informacje na temat

innych (niz wymienionych w
pkt 2.1) odbiorcow, na rzecz
ktorych organizacja dziatata

(Np. zwierzeta, zabytki)

3. Informacja dotyczaca dziatalnosci nieodptatnej pozytku publicznego organizacji w okresie sprawozdawczym

3.1. Organizacja prowadzita dziatalnos$¢ nieodptatng pozytku publicznego

* Tak
" Nie

3.2. Nalezy podac informacje na temat przedmiotu dziatalnosci
nieodptatnej organizacji w okresie sprawozdawczym, wraz ze
wskazaniem sfer/y dziatalnosci pozytku publicznego, o ktérych
mowa w art. 4 ust.1 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci
pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2010 r. Nr 234, poz.
1536, z pézn. zm.), a takze kodu/éw PKD 2007
odpowiadajgcego/ych tej dziatalnosci. Jesli organizacja prowadzi
wiecej niz 3 rodzaje dziatalnosci nieodptatnej, nalezy podac
informacje na temat trzech gtéwnych rodzajow dziatalnosci (podanie
maksymalnie 3 koddw), zaczynajgc od gtownego przedmiotu
dziatalnosci

Sfera dziatalnosci pozytku
publicznego

Przedmiot dziatalnosci

Numer Kodu (PKD)

upowszechnianie i
ochrona praw
konsumentéw

1) INFORMOWANIE
OBYWATELI
RZECZPOSPOLITE)
POLSKIEJ, W TYM 0SOB
ZAINTERESOWANYCH
DZIAtANIAMI
STOWARZYSZENIA, O
PRZEKAZACH
OBECNYCH W
PRZESTRZENI
PUBLICZNEJ, PRZEDE
WSZYSTKIM W
REKLAMIE, KULTURZE
MASOWE] |

INNYCH PRZEKAZACH
MEDIALNYCH, KTORE
GODZA W DOBRE
OBYCZAJE, RODZINE |
PRZYRODZONA
GODNOSC CZLOWIEKA
LUB SA SZKODLIWE DLA
DZIECI | MtODZIEZY

2) PRZEKAZYWANIE
OBYWATELOM
RZECZPOSPOLITEJ
POLSKIEJ, W
SZCZEGOLNOSCI
OSOBOM
ZAINTERESOWANYM
DZIALANIAMI
STOWARZYSZENIA,
WIEDZY NA TEMAT
METOD

DZIALAN
OBYWATELSKICH
SPRZYJAJACYCH
REALIZACJI CELOW
STOWARZYSZENIA

3) PODEJMOWANIE |
PROPAGOWANIE
POSTAW
SPRZYJAJACYCH
REALIZACII
STATUTOWYCH CELOW
STOWARZYSZENIA

63.99.7
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http://www.stat.gov.pl/klasyfikacje/pkd_07/pkd_07.htm

upowszechnianie i
ochrona wolnosci i praw
cztowieka oraz swobdd
obywatelskich, a takze
dziatania wspomagajace
rozwéj demokracji

1) PROWADZENIE BAZY
DANYCH
KONSUMENTOW
CHCACYCH REAGOWAC
NA

NADUZYCIA PRAW
KONSUMENTOW 2)
PROWADZENIE
SYSTEMU
INFORMATYCZNEGO
POZWALAJACEGO NA
SZYBKA

KOMUNIKACIE Z
KONSUMENTAMI,
KTORZY WYRAZILI NA
TO ZGODE 3)
PRZETWARZANIE
DANYCH OSOBOWYCH,
W SZCZEGOLNOSCI
DANYCH OSOBOWYCH
0s0B
ZAINTERESOWANYCH
DZIAtANIAMI
STOWARZYSZENIA,
ZGODNIE Z USTAWA O
OCHRONIE DANYCH
OSOBOWYCH

63.11.Z

4. Informacja dotyczaca dziatalnosci odptatnej pozytku publicznego w okresie sprawozdawczym

4.1. Organizacja prowadzita dziatalnos¢ odptatng pozytku publicznego

" Tak
& hie

4.2. Nalezy podaé informacje na temat przedmiotu dziatalnosci
odpftatnej organizacji w okresie sprawozdawczym, wraz ze
wskazaniem sfer/y dziatalnosci pozytku publicznego, o ktérych
mowa w art. 4 ust.1 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci
pozytku publicznego i o wolontariacie, a takze kodu/éw PKD 2007
odpowiadajgcego/ych tej dziatalnosci. Jesli organizacja prowadzi
wiecej niz 3 rodzaje dziatalnosci odptatnej, nalezy podac informacje
na temat trzech gtownych rodzajéw dziatalnosci (podanie
maksymalnie 3 kodéw), zaczynajgc od gfownego przedmiotu
dziatalnosci

Sfera dziatalnosci pozytku
publicznego

Przedmiot dziatalnosci

Numer Kodu (PKD)

5. Informacja dotyczaca dziatalnosci gospodarczej organizacji w okresie sprawozdawczym

5.1. Organizacja prowadzita dziatalnos¢ gospodarczg

+ Tak
" Mie

5.2. Nalezy podaé informacje na temat przedmiotu dziatalnosci
gospodarczej organizacji wraz z opisem tej dziatalnosci w okresie
sprawozdawczym, a takze kodu/éw PKD 2007
odpowiadajgcego/ych tej dziatalnosci. Jesli organizacja prowadzi
wiecej niz 3 rodzaje dziatalnosci gospodarczej, nalezy podaé
informacje na temat trzech gtdwnych rodzajow dziatalnosci (podanie
maksymalnie 3 kodéw), zaczynajgc od gtownego przedmiotu
dziatalnosci
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http://www.stat.gov.pl/klasyfikacje/pkd_07/pkd_07.htm
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Numer Kodu (PKD)

Przedmiot i opis dziatalnosci

58.11.Z

WYDAWANIE KSIAZEK

58.19.Z

POZOSTALA DZIALtALNOSC WYDAWNICZA W
TYM WYDAWANIE, WtACZAJAC
UDOSTEPNIANIE ON-LINE KATALOGOW
MATERIALOW REKLAMOWYCH, POZOSTALYCH
WYROBOW DRUKOWANYCH ORAZ
WYDAWANIE ( UDOSTEPNIANIE ) DANYCH
STATYSTYCZNYCH | INNYCH INFORMACII W
TRYBIE ON - LINE

73.11.Z

DZIAtALNOSC REKLAMOWA W TYM
PROWADZENIE KAMPANII REKLAMOWYCH |
POZOSTALE UStUGI REKLAMOWE, MAJACE NA
CELU PRZYCIAGNIECIE LUB ZATRZYMANIE
KLIENTOW

11l. Przychody i koszty organizacji pozytku publicznego w okresie sprawozdawczym

1. Informacja o przychodach organizacji

1. taczna kwota przychoddw organizacji ogétem (zgodnie z rachunkiem wynikdw/zyskéw i strat) 180,741.96 zt

a) Przychody z dziatalnosci nieodptatnej pozytku publicznego

163,428.95 zt

b) Przychody z dziatalnosci odptatnej pozytku publicznego

0.00 zt

¢) Przychody z dziatalnosci gospodarczej

17,313.01 zt

d) Przychody finansowe 0.00 zt
e) Pozostate przychody 0.00 zt

2. Informacja o zrédtach przychodéw organizacji

2.1. Przychody z 1% podatku dochodowego od 0sdb fizycznych 21,697.67 zt

2.2. Ze irodet publicznych ogotem: 0.00 zt
a) ze Srodkéw europejskich w rozumieniu przepiséw o finansach publicznych 0.00 zt
b) ze srodkéw budzetu panstwa 0.00 zt
c) ze sSrodkéw budzetu jednostek samorzadu terytorialnego 0.00 zt
d) ze srodkéw panstwowych funduszy celowych 0.00 zt

2.3. Ze zrodet prywatnych ogétem:

159,044.29 zt

a) ze sktadek cztonkowskich

0.00 zt

b) z darowizn od osdb fizycznych

143,444.29 7zt

c) z darowizn od 0séb prawnych

15,600.00 zt
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d) z ofiarnosci publicznej (zbiérek publicznych, kwest) 0.00 zt
e) ze spadkéw, zapisow 0.00 zt
f) z wptywow z majatku (w szczegdlnosci sprzedazy lub wynajmu sktadnikéw majgtkowych) 0.00 zt
2.4. Z innych Zrédet 0.00 zt
3. Informacje o sposobie wydatkowania srodkéw pochodzacych z 1% podatku dochodowego od 0séb fizycznych
3.1. Stan Srodkéw pochodzacych z 1% podatku dochodowego od o0séb fizycznych na pierwszy dzien 0.00 2t
roku sprawozdawczego )
3.2. Wysokos¢ kwoty pochodzacej z 1% podatku dochodowego od oséb fizycznych wydatkowanej 1798.00 2t
w okresie sprawozdawczym ogétem R
3.3. Dziatania, na ktére wydatkowano srodki pochodzace z 1% podatku dochodowego od oséb fizycznych w okresie
sprawozdawczym (w szczegdlnosci okreslone w pkt 11.1.1), oraz szacunkowe kwoty przeznaczone na te dziatania
1|Zakup narzedzi pracy dla pracownika 1,798.00 zt

3.4. Cele szczegdtowe, w rozumieniu przepiséw o podatku dochodowym od osdb fizycznych, wskazane przez podatnikow
podatku dochodowego od 0sdb fizycznych, na ktdre organizacja pozytku publicznego wydatkowata najwiecej srodkow
pochodzacych z 1% podatku dochodowego w okresie sprawozdawczym wraz z wydang kwotg

[EEN

oraz 101zt ze srodkéw wiasnych

Zakup komputera przenosnego dla pracownika. Kwota zakupu 1899zt sfinansowano: 1798zt z 1%

1,798.00 zt

4. Informacje o poniesionych kosztach w okresie sprawozdawczym

Koszty ogétem:

W tym: wysokos¢
kosztow
finansowana z 1%
podatku
dochodowego od
0s06b fizycznych

4.1. Koszty organizacji w okresie sprawozdawczym ogétem: 187,504.06 zt 1,798.00 zt
a) koszty z tytutu prowadzenia nieodptatnej dziatalnosci pozytku publicznego 13,411.41 z 1,798.00 zt
b) koszty z tytutu prowadzenia odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego 0.00 zt 0.00 zt
c) koszty z tytutu prowadzenia dziatalnosci gospodarczej 4,500.00 zt
d) koszty finansowe 4.02 zt
e) koszty administracyjne 169,588.62 zt
f) pozostate koszty ogotem 0.01 zt 0.00 zt

4.2. Koszty kampanii informacyjnej lub reklamowej zwigzanej z pozyskiwaniem 1% podatku 0.00 zt

dochodowego od oséb fizycznych

5. Wynik dziatalnosci odptatnej i nieodptatnej pozytku publicznego lub dziatalnosci gospodarczej organizacji pozytku

publicznego w okresie sprawozdawczym

5.1. Wynik dziatalnosci nieodptatnej pozytku publicznego

150,017.54 zt

5.2. Wynik dziatalnosci odptatnej pozytku publicznego 0.00 zt
5.3. Wynik dziatalnosci gospodarczej 12,813.01 zt
w tym: wysokos$¢ srodkdw przeznaczona na dziatalnos¢ pozytku publicznego 0.00 zt
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IV. Korzystanie z uprawnien w okresie sprawozdawczym

[~ zpodatku dochodowego od os6b prawnych 0.00 zt
[~ z podatku od nieruchomosci 0.00 zt
[~ zpodatku od czynnosci cywilnoprawnych 0.00 zt
1. Org.anllzaqa korzystata z nastepujacych [ 2 podatku od towaréw i ustug 0.00 z
zwolnien
[~ zoptaty skarbowej 0.00 zt
(Nalezy wskaza¢ jednq lub wiecej pozycji wraz z kwotq
przyznanego zwolnienia) [~ zopfat sadowych 0.00 zt
[~ zinnych zwolnien, jakich: 0.00 zt
¥ nie korzystata
2. Organizacja korzystata z prawa do nieodptatnego informowania przez jednostki publicznej  Tak
radiofonii i telewizji o prowadzonej dziatalnosci nieodptatnej pozytku publicznego, zgodnie z art. 23a
ust. 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr 43, poz. 226, z ' Nie
péin. zm.)
[~ wtasnosc
. . . , [~ uzytkowanie wieczyste
3. Organizacja korzystata z uprawnienia do nabycia na szczegdlnych zasadach y y
prawa wtasnosci lub prawa uzytkowania wieczystego nieruchomosci z zasobu ™ najem
Skarbu Panistwa lub jednostek samorzadu terytorialnego, lub zawarta na
preferencyjnych warunkach z podmiotami publicznymi umowy uzytkowania, [~ uzytkowanie
najmu, dzierzawy lub uzyczenia i przystuguje jej w odniesieniu do tych
nieruchomosci nastepujace prawo: [ uiyczenie
. L L " [~ dzierzawa
(Nalezy wskazac jedng lub wiecej pozycji)
[# nie korzystata
V. Personel organizacji pozytku publicznego w okresie sprawozdawczym
1. Pracownicy oraz osoby swiadczgce ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej
1.1. Liczba oséb zatrudnionych w organizacji na podstawie stosunku pracy
(W odpowiedzi nalezy uwzgledni¢ wszystkie osoby zatrudnione w organizacji na podstawie stosunku 2.0 0séb
pracy (etat lub czes¢ etatu) w okresie sprawozdawczym, nawet jesli obecnie nie sq juz zatrudnione w ’
organizacji)
1.2. Przecietna liczba zatrudnionych w organizacji na podstawie stosunku pracy w przeliczeniu na
petne etaty .
(Aby okreslic przecietne zatrudnienie nalezy zsumowac¢ wszystkie osoby zatrudnione na podstawie stosunku pracy w 1.5 etatow
poszczegdlnych miesigcach w okresie sprawozdawczym (wraz z utamkami odpowiadajqcymi czesci etatu, np. 0,5 w
przypadku osoby zatrudnionej na pét etatu), dodac do siebie sumy zatrudnionych z 12 miesiecy i podzieli¢ przez 12. Wynik
wpisac z doktadnoscig do 1 miejsca po przecinku)
1.3. Liczba oséb w organizacji Swiadczacych ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej 3.0 oséb
2. Cztonkowie
(* Tak
2.1. Organizacja posiada cztonkéw i e

19.00 oséb fizycznych
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0.00 os6b prawnych

2.2. Liczba cztonkéw organizacji wg stanu na ostatni dzien roku sprawozdawczego

3. Wolontariat w okresie sprawozdawczym

3.1. Organizacja korzystata ze Swiadczen wykonywanych przez wolontariuszy

(*
(Zgodhnie z ustawq z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie, wolontariuszami sq osoby Tak
fizyczne, ktdre ochotniczo i bez wynagrodzenia wykonujq Swiadczenia na rzecz organizacji, niezaleznie od tego, czy sq to i Mig
osoby niezwigzane z organizacjq, cztonkowie, pracownicy, osoby swiadczgce ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej
czy przedstawiciele wtadz organizacji)
3.2. Liczba wolontariuszy wykonujacych swiadczenie na rzecz organizacji przez okres krétszy niz 30
dni 19.00 0s6b
(Kazdy wolontariusz powinien by¢ liczony tylko raz, niezaleznie od liczby Swiadczen wykonanych na rzecz organizacji w
okresie sprawozdawczym i czasu pracy)
a) cztonkowie organizacji, pracownicy organizacji, osoby Swiadczgce ustugi na podstawie 0.00 0s6b
w umowy cywilnoprawnej, cztonkowie organu zarzgdzajgcego )
tym:
b) inne osoby 19.00 osbb
3.3. Liczba wolontariuszy wykonujgcych swiadczenie na rzecz organizacji przez okres od 30 dni do 6
miesiecy 0.00 0s6b
(Kazdy wolontariusz powinien byc liczony tylko raz, niezaleznie od liczby Swiadczen wykonanych na rzecz organizacji w
okresie sprawozdawczym)
a) cztonkowie organizacji, pracownicy organizacji, osoby swiadczace ustugi na podstawie 0.00 0s6b
w umowy cywilnoprawnej, cztonkowie organu zarzgdzajgcego ’
tym: - ,
b) inne osoby 0.00 0s6b
3.4. Liczba wolontariuszy wykonujgcych swiadczenie na rzecz organizacji przez okres dtuzszy niz 6
miesiecy 0.00 0s6b
(Kazdy wolontariusz powinien byc liczony tylko raz, niezaleznie od liczby Swiadczen wykonanych na rzecz organizacji w
okresie sprawozdawczym)
a) cztonkowie organizacji, pracownicy organizacji, osoby swiadczace ustugi na podstawie 0.00 0s6b
w umowy cywilnoprawnej, cztonkowie organu zarzgdzajgcego ’
tym: - ,
b) inne osoby 0.00 os6b
VI. Wynagrodzenia w okresie sprawozdawczym
1.tgczna kwota wynagrodzen (brutto) wyptaconych przez organizacje w okresie sprawozdawczym 71,791.26 zt
a) z tytutu umow o prace 30,736.26 z
- wynagrodzenie zasadnicze 30,736.26 zt
- nagrody 0.00 z
- premie 0.00 z
- inne Swiadczenia 0.00 zt
b) z tytutu umoéw cywilnoprawnych 41,055.00 zt
2. tgczna kwota wynagrodzen wyptaconych przez organizacje pracownikom oraz osobom
Swiadczacym ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej, w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig 71,791.26 zt
pozytku publicznego
W a) w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig odptatng pozytku publicznego 0.00 zt
tym: b) w zwigzku z prowadzong dziatalnoscia nieodptatng pozytku publicznego 71,791.26 zt
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3. taczna kwota wynagrodzen wyptaconych przez organizacje pracownikom oraz osobom
Swiadczacym ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig
gospodarcza organizacji

0.00 z

4. Wysokosc przecietnego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom organu
zarzadzajgcego organizacji, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne
Swiadczenia oraz umowy cywilnoprawne

Aby okresli¢ przecietne miesieczne wynagrodzenie nalezy: 1.zsumowac wszystkie kwoty wynagrodzer wyptacone w ciggu
roku sprawozdawczego (wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne swiadczenia oraz umowy
cywilnoprawne); 2. podzieli¢ zsumowang kwote przez 12 (miesiecy)

0.00 z

5. Wysokos¢ przecietnego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom organu
kontroli lub nadzoru, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia oraz

umowy cywilnoprawne
(patrz komentarz do punktu 4)

0.00 zt

6. Wysokosé przecietnego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom innych,
niz organu zarzadzajacego, kontroli lub nadzoru, organéw organizacji, wliczajgc wynagrodzenie

zasadnicze, nagrody, premie i inne swiadczenia oraz umowy cywilnoprawne
(patrz komentarz do punktu 4)

0.00 z

7. Wysokos¢ przecietnego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego pracownikom
organizacji, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia, oraz osobom

Swiadczgcym ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej
(patrz komentarz do punktu 4)

5,982.61 zt

8. Wysokos¢ najwyzszego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom organu
zarzadzajgcego, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne $wiadczenia oraz
umowy cywilnoprawne

0.00 zt

9. Wysokos¢ najwyzszego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom organu
kontroli lub nadzoru, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia oraz
umowy cywilnoprawne

0.00 zt

10. Wysokos¢ najwyzszego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom innych,
niz organu zarzgdzajgcego, kontroli lub nadzoru, organéw organizacji, wliczajgc wynagrodzenie
zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia oraz umowy cywilnoprawne

0.00 zt

11. Wysokos¢ najwyzszego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego pracownikom
organizacji, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne swiadczenia, oraz
wynagrodzenia wyptaconego osobom $wiadczgcym ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej

3,500.00 zt

Czlonkowie Zarzadu oraz Rady Nadzorczej, a takze

12. Dodatkowe uwagi dotyczace wynagrodzen Czlonkowie Zwykli Stowarzyszenia, nie pobierajg

(Mozna podzieli¢ sie z opiniq publiczng dodatkowymi uwagami dotyczqgcymi  |WYynag rodzen z tytutu sprawowanych funkcji statutowych.
poziomu lub konstrukcji wynagrodzeri w organizacji, wowczas nalezy wpisa¢ |Jeden z Cztonkéw Zarzadu, w okresie sprawozdawczym,
te uwagi w przygotowane pole) $wiadczyt Stowarzyszeniu ustugi na podstawie umowy o

1230zt

wspotpracy (petnienie funkcji Rzecznika Prasowego
Stowarzyszenia). Miesieczna kwota umowy wynosita

Wynagrodzenie z tytutu umowy o prace pobierat w 2013
pracownik na stanowisku Menadzer Biura (peten etat) oraz
Koordynator Projektow (pot etatu). Wynagrodzenie z tytutu
kontraktu menadzerskiego pobierat od kwietnia 2013
Dyrektor Zarzgdzajgcy organizacji. Srednie miesieczne
wynagrodzenie w przeliczeniu na jednego pracownika,
wynosito 1899zt brutto. Pozycja 7 prezentuje srednig
miesieczng wielko$¢ wszystkich wynagrodzen fgcznie.

VII. Informacja o udzielonych przez organizacje pozytku publicznego pozyczkach pienieznych w okresie sprawozdawczym

1. Organizacja udzielata pozyczek pienieznych

" Tak
® Nie

2. Wysokos¢ udzielonych pozyczek pienieznych

0.00 zt
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3. Statutowa podstawa przyznania pozyczek pienieznych

VIII. Informacja o dziatalnosci zleconej organizacji pozytku publicznego przez organy administracji publicznej w okresie
sprawozdawczym

" Tak
1. Organizacja realizowata zadania zlecone przez organy jednostek samorzadu terytorialnego & Nie

2. Informacja na temat gtéwnych realizowanych zadan i kwot dotacji otrzymanych na ich realizacje
(Nalezy podac nazwe zadania, jego gtowny(-e) cel(-e), nazwe organu udzielajgcego dotacji oraz kwote przyznanej dotacji)

Lp Nazwa zadania Cel(-e) zadania Nazwa organu udzielajgcego dotacji Kwota

" Tak
3. W okresie sprawozdawczym organizacja realizowata zadania zlecone przez organy administracji

. . & i
rzgdowej lub panstwowe fundusze celowe Mie

4. Informacja na temat realizowanych zadan i kwot dotacji otrzymanych na ich realizacje
(Nalezy poda¢ nazwe zadania, jego gtéwny(-e) cel(-e), nazwe organu udzielajgcego dotacji oraz kwote przyznanej dotacji)

Lp Nazwa zadania Cel(-e) zadania Nazwa organu udzielajgcego dotacji Kwota

IX. Informacja dotyczaca realizowanych przez organizacje pozytku publicznego w okresie sprawozdawczym zamoéwien
publicznych
(Nalezy wpisac realizowane zamdwienia publiczne w rozumieniu ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowien publicznych (Dz. U.

22010r. Nr 113, poz. 759, z pézn. zm.) oraz te, do ktorych nie stosuje sie przepisow ww. ustawy, np. zamadwienia, ktérych wartosc nie
przekroczyta wyrazonej w ztotych réwnowartosci kwoty 14.000 euro)

" Tak
1. W okresie sprawozdawczym organizacja realizowata zaméwienia publiczne ™ Nig
2. Informacja na temat realizowanych zamdwien i kwot otrzymanych na ich realizacje
Lp Przedmiot zamdwienia Nazwa organu Kwota

X. Informacje uzupetniajace

1. Wykaz spétek, w ktorych organizacja posiada co najmniej 20% udziatéw lub akcji w kapitale zaktadowym lub co najmniej 20%
ogolnej liczby gtoséw w organie stanowigcym spotki

Lp Nazwa spotki Siedziba spotki % udziatéw | % udziatu w ogdlnej
lub akcji w liczbie gtosow
kapitale

2. Wykaz fundacji, ktérych organizacja jest fundatorem

3. Informacje o kontrolach przeprowadzonych w organizacji przez organy administracji publicznej w okresie sprawozdawczym

Lp Organ kontrolujgcy Liczba kontroli

4. Organizacja przeprowadzita badanie sprawozdania finansowego na podstawie ustawy z dnia 29
wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2009 r. Nr 152, poz. 1223, z p6zn. zm.) lub

rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 23 grudnia 2004 r. w sprawie obowigzku badania * Nie
sprawozdan finansowych organizacji pozytku publicznego (Dz. U. Nr 285, poz. 2852)

" Tak

5. Dodatkowe informacje
(Mozna wpisac w ponizsze pole inne informacje, ktorymi organizacja chciataby podzieli¢ sie z opinig publiczng)
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Rok 2013 byt dla naszego Stowarzyszenia okresem bardzo intensywnej pracy i wielu zmian.
Po raz pierwszy podijeliSmy sie organizacji duzej konferencji w Sejmie. Byto to ogromne przedsiewziecie, zaréwno
finansowo jak i organizacyjnie, ktéremu zdotaliSmy sprostac i przeprowadzi¢ projekt z powodzeniem.

Druga znaczgcg zmiang byto powiekszenie zespotu o osobe Dyrektora Zarzadzajgcego, ktérego rolg jest
koordynacja wszystkich projektow i dziatan, prowadzonych przez Stowarzyszenie. Pozwolito to m.in. uporzgdkowac
wiele spraw ,,0d zaplecza”, zwigzanych z obiegiem dokumentow, infrastrukturg informatyczng czy komunikacja z
sympatykami.

Po raz pierwszy tez wzieliSmy udziat w cyklu spotkan i konsultacji z MAIC, prezentujgc gtos rodzicéw na temat
ograniczania dostepnosci pornografii dla dzieci i mtodziezy. Wnioski z konsultacji wykorzystaliSmy praktycznie
przenoszgc nasze postulaty na jezyk akcji konsumenckich pod hastem ,Chronmy dzieci przed pornobiznesem”, ktére
uruchomilismy od poczatku 2014 roku.

Organizacja konferencji, ale tez regularne organizowanie akcji konsumenckich sprawito, ze w oczach opinii
publicznej umocnita sie pozycja Stowarzyszenia, jako eksperta w temacie etyki w marketingu, oraz lidera dziatan
zwigzanych z przeciwdziataniem zjawisku seksualizacji przestrzeni publicznej i ograniczania dostepu dzieci i
mitodziezy do pornografii. Wtasciwie wszystkie akcje konsumenckie, ktére organizowalismy w 2013 roku, wzbudzaty
zainteresowanie medidw i owocowaty licznymi publikacjami w mediach (kilkanascie obszernych artykutéw w prasie
drukowanej, kilkadziesiat publikacji w Internecie, rozmowy w stacjach radiowych, kilkukrotne wizyty w studiach TV).
Przetozyto sie to na znaczacy wzrost ilosci sympatykow Stowarzyszenia. Rok rozpoczynaliSmy wspierani przez
niecate 10 tysiecy oséb, konczyliSmy majac w bazie ponad 13 tysiecy sympatykéw.

Czytelny podpis osoby upowaznionej

lub podpisy 0séb upowaznionych do

sktadania o$wiadczer woli w imieniu
organizacji

URSZULA SOWINSKA, RAFAL
PORZEZINSKI / 09.07.2014. Data wypetnienia sprawozdania
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